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SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

SANTA CATARINA

DE VOLTA
PARA O FUTURO

“Digo: o real ndo esta na saida Einstein era mesmo génio, ha cem anos ele ja sabia que o
nem na chegada: ele se dispbe tempo é relativo. Quando somos jovens ele demora tanto a
para a gente é no meio da passar que pensamos, agoniados, que a maioridade nao vai

travessia.” - Jodo Guimardes Rosa chegar nunca e quando envelhecemos, esses mesmos anos

passam voando, as rugas surgem na velocidade com que os
cabelos vao embora. Vivemos uma eterna sindrome de Mar-
ty McFly, querendo reviver tudo que nos aconteceu de bom
e, ao mesmo tempo, tentando adivinhar o que nos espera |a
na frente. E assim que eu me sinto hoje, quando olho para os
ultimos quatro anos.

Era maio de 2012 e eu tinha aceito a missdao de presidir o
SINAPRO/SC, com uma diretoria alinhada em torno de um
proposito: o fortalecimento do setor de agéncias em Santa
Catarina. Tinhamos o desafio de perceber uma nova ordem,
sobretudo no modelo do nosso negdcio. Era mais do que
aprender sobre as novas midias, o crescimento do marketing
digital e de conteldo. Tinhamos de resgatar a relevancia da
nossa atividade e mostrar que somos mais do que bons ne-



gociadores de midia para nossos clientes. E foi
com essa missao em mente que preparamos a
nossa estratégia e, literalmente, colocamos o pé
na estrada.

Nosso caminho foi pavimentado pela presenca
do SINAPRO/SC em todas as regides
catarinenses. SO no primeiro ano mobilizamos,
em parceria com a Associacao Catarinense das
Emissoras de Radio e Televisao - ACAERT, mais
de dois mil profissionais e gestores do mercado
de agéncias, veiculos e anun-

ciantes durante os Encontros “ .Nada do que
Regionais, nos quais tivemos a - =

Fns > realizamos teria
oportunidade de conhecer as
realidades locais e de atuar em sldo pOSSfVGISG ﬂ50 agentes do mercado e, acima
favor do seu desenvolvimento.  fosse pela adesao de tudo, pela unido das nos-
Nos trés anos seguintes, in- de todos os agentes sas agéncias com um objetivo

vestimos na capacitacdo dos
gestores das agéncias, ampli-
amos oS convénios nas areas

do mercado e, acima
de tudo, pela uniao

comum, que é o de termos um
setor forte, competitivo, com
regras claras e reconhecidas

de formacaéao profissional, for- das nmas agéncias por todos.

talecemos nossa participacao = .- O que vocé vera ao longo des-
. particibac com um objetivo i it A

no Forum da Industria da ", ta edicdo sdo capitulos desta

Comunicacdo Catarinense - comum... historia que escrevemos jun-

FICC, reforcamos a atuacao do

nosso departamento de licitacdes junto aos
orgaos publicos e privados e, pela primeira
vez na histéria do SINAPRO/SC, produzimos e
veiculamos em todos os meios uma campanha
de valorizacdo da atividade publicitaria.
Entretanto, nada do gue realizamos teria sido
possivel se ndao fosse pela adesao de todos os

tos, com as conquistas em
resposta a cada iniciativa e, entdo, compreendera
o porqué de termos orgulho de estar, segundo a
Federag¢do Nacional das Agéncias de Propaganda
- FENAPRO, entre os trés estados brasileiros nos
quais o setor de agéncias mais cresceu.
Obrigada a todos pela confianca, pela opor-
tunidade de aprender e de contribuir para
a evolucao das agéncias em Santa Catarina.
O que quer que nos espere no futuro, minha
histéria com o SINAPRO/SC é um daqueles
lugares para onde minha mente e meu coracao
vao sempre querer voltar.

Rosa Senra Estrella
Presidente do SINAPRO/SC 2012-2016



Nas duas gestdes, de 2012 a 2016, o SINAPRO/SC
mapeou as demandas nas cidades, realizou reunides
setoriais com agéncias e veiculos de comunicacéo,
aproximou anunciantes do debate sobre a nova
ordem da comunicacdo de marcas e da gestao
eficiente dos negocios

Um dos maiores anseios dos gestores de agéncias em San-
ta Catarina estava contemplado num dos pilares da atuacdo
da diretoria que chegava ao SINAPRO/SC, em 2012: a capaci-
tacdo. Embora o Sindicato oferecesse os servicos

de apoio para questdes como as legais, que en-
volvem licitacbes de contas publicas e concorrén-
cias privadas, faltava uma atuacdo mais assertiva
nos mercados locais. Foi assim que o SINAPRO/
SC, em parceria com a ACAERT, deu inicio a uma
série de eventos itinerantes: os Encontros Regionais,
reunioes setoriais com a participacao de gestores e
profissionais de agéncias de propaganda. Em quatro
anos, foram 17 eventos realizados, percorrendo as
regides Norte, Sul, Oeste, Planalto Serrano, Litoral
Norte e Meio-Oeste, com mais de dois mil partici-
pantes nesses eventos s6 no primeiro ano. “Partimos

“partimos da capital para
conhecer mais de perto o
mercado regional, ouvir

as demandas das agéncias
locais e ajudar na construcao
de uma nova realidade e,
sobretudo, aprimorar as
relagcdes entre agéncias,
veiculos e anunciantes.”

da capital para conhecer mais de perto o mercado regional,
ouvir as demandas das agéncias locais e ajudar na construcao
de uma nova realidade e, sobretudo, aprimorar as relacoes en-
tre agéncias, veiculos e anunciantes”, conta a presidente do
SINAPRO/SC, Rosa Senra Estrella.

MAIO MAIO

Posse do 1° mandato Novo referencial de custos internos n 36

@
2012



MUDANCA DE PARADIGMA

O crescimento das midias digitais na comunicacdo de marcas
entrava para a pauta dos dirigentes e profissionais de agéncias
e, em Chapecd, este foi um assunto que pontuou o Encontro Re-
gional. As agéncias queriam saber como atender os clientes em
todas as plataformas, adequando seu modelo de atendimento
a nova realidade. O impacto desta mudanca acontecia também
sobre as relacdes com a midia, envolvia a parceria para formatos
inovadores que melhor atendesse as marcas, com a exigéncia
de métricas que comprovassem a eficacia das ag¢des digitais.
As normas-padrdo, o novo ambiente competitivo e um panora-
ma futuro da atividade ganharam espaco, em 2013, no Encon-
tro Regional. E foi no retorno a Chapeco que o evento trouxe o
vice-presidente executivo da FENAPRO, Humberto Mendes, para
falar sobre o assunto. Mendes retomou os conceitos de criativi-
dade, da esséncia da propaganda para argumentar em favor da
valoragdo desta matéria prima. “Esta € uma inteligéncia criativa
e estratégica, ndo somos meros intermediarios na compra de
midia”, afirmou o publicitario. Entrava em debate o modelo de
negocio, tema que a FENAPRO incentivava em todos os merca-
dos regionais. Mais do que isso, era a hora de trazer os veiculos
para esta conversa. E foi o que aconteceu no Oeste catarinense,
com repercussao positiva.

“Esta é uma
inteligéncia
criativa e
estratégica,
nao somos

meros
intermediarios
na compra de
midia.”

PRO-REGIONAIS

JUNHO
Workshop sobre e-commerce na ExpoGestio

JULHO
Pré-Regional Oeste

2012



PALAVRA DE ESPECIALISTA

Ao percorrer as cidades catarinenses realizando reunides seto-
riais de agéncias e midia, na troca com anunciantes locais em
palestras e almogos que encerravam os Encontros Regionais,
o SINAPRO/SC mapeou o mercado e as suas demandas. Em
2014, reter talentos, investir em tecnologia, conhecimento, gerir
melhor os recursos e lidar com novidades fiscais tinha grande
adesdo por parte dos empresarios. O workshop Gestdo em
agéncias de propaganda e Simples Nacional: vale a pena aderir?,
com Antonio Lino Pinto, especialista em gestdo de agéncias,
ex-diretor da Talent e autor de livros sobre o tema, fez suces-
so. A presenca dele em 2012, em outro workshop promovido
pelo SINAPRO/SC sobre gestdo de agéncias, teve publico re-
corde, com 90% de presenca de gestores do negdcio na regidao
Norte. Na ocasiao, Lino falava sobre a importéancia da gestéao
de pessoas em agéncias, o que antecipava o desafio de uma
nova era: “Quando vocé apaga a luz da sua agéncia, a noite, ela
nao vale nada. Vendemos ideias e sem pessoas nao somos um
negdcio.”

JULHO AGOSTO

“Quando vocé
apaga a luz da sua
agéncia, a noite,
ela ndo vale nada.
Vendemos ideias
e sem pessoas
nao somos um
negécio.”

2012

Pré-Regional Norte ® Participacdo do encontro da FENAPRO no Piaui



SC GANHA
PROJECAO
NACIONAL
COM FENAPRO

SANTA CATARINA EXTRAPOLA AS
FRONTEIRAS COM MERCADO DE AGENCIAS
O estado esta entre os que mais cresceram fora dos grandes

centros e ganhou projecdo pelo empreendedorismo e inovacdo

numa nova era para os negocios.

Assim como acontece em outros segmentos da economia
catarinense, a propaganda catarinense é uma atividade que
se desenvolve com um perfil empreendedor e inovador. Nao
seria diferente, quando o século XX| chegasse trazendo para
dentro das agéncias e da comunicacdo de marcas a tecnologia
e a cultura da conexao associada a transformacdes da propria
industria. Entre as mais de 100 agéncias de propaganda
associadas ao SINAPRO/SC, ha muitas histdrias que alcancaram
para o estado a posicdo entre os trés que mais cresceram no
Brasil, conforme o levantamento feito pela FENAPRO, em 2014.
O estudo mostrou que havia 7 mil agéncias atuando fora das
capitais brasileiras. Elas representavam 40% das mais de 17 mil
empresas do ramo publicitario. Este resultado era um reflexo da
tendéncia de investimento cada vez maior do anunciante local
na propaganda profissional. Tanto que, no mesmo periodo, em
um estudo do Instituto Mapa sobre os investimentos em midia,
um dado apontava nesta direcdo: os anunciantes locais (da

AGOSTO
Pré-Regional Sul

“Nosso trabalho de
aproximagcao com as
agéncias nas cidades
de todas as regioes
nas quais o SINAPRO
esta representado
tem sido de
fortalecimento

da atividade

num ambiente
competitivo
saudavel para o seu
desenvolvimento.”

AGOSTO
Pré-Regional Meio-Oeste

2012
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regido de cada veiculo) e os estaduais (de SC, mas ndo da regido
do veiculo) eram responsaveis por 73% do faturamento dos
veiculos com veiculacao publicitaria no estado. “Nosso trabalho
de aproximacdo com as agéncias nas cidades de todas as

regides nas quais o SINAPRO esta representado tem
sido de fortalecimento da atividade num ambiente
competitivo saudavel para o seu desenvolvimento”,
comentou na ocasido a presidente do SINAPRO/SC,
Rosa Senra Estrella, sobre os dados da FENAPRO.
A entidade nacional da propaganda reconhecia o
crescimento do negocio na esfera local em varias
regides do Brasil e atribuia a descentralizacdo a
presenca maior de marcas da industria na midia,
como a do agronegdcio, sobretudo no Sul, onde
contabilizava mais de 1,7 mil agéncias em atividade.

ENAA | O Futuro d
NCONTRO NACIONAL Comunicacé
ES | na Era da Sot
014 | do Conhecinig

DE ANUNCI/
EAGENCIA:

COMPARTILHANDO EXPERIENCIAS E RESULTADOS

O case Santa Catarina se disseminou em encontros, reunides e seminarios da FENAPRO Brasil
afora. Assim foi na Bahia, em novembro de 2012, no encontro de presidentes dos SINAPRO de
todo o Brasil, no qual a presidente do SINAPRO/SC apresentara um balanco mais do que positivo:
crescimento de 5% no niumero de agéncias associadas, o que refletia a atuacdo mais presente do
Sindicato nas regides, com os eventos e as reunides setoriais, criando um ambiente de debate e
de solucdes para problemas locais do setor. A presidente Rosa Senra Estrella relatou também

os resultados da pesquisa de investimento
publicitario, que era inédita em mercados
regionais, e trazia para as rodas de gestores de
agénciasemdiferentes estados as experiéncias
que transformavam agéncias, veiculos e
anunciantes em aliados pelo fortalecimento
da comunicacdo. Assim foi também em Belo
Horizonte, em 2013, em Sao Paulo, quando
na eleicdo da nova diretoria da Federacao
Nacional das Agéncias, Rosa foi anunciada
diretora de Novos Projetos da FENAPRO, em
Porto Alegre, no ENAA, em 2014.

Neste mesmo ano, o SINAPRO/SC comecou a
trabalhar com a Associa¢do Brasileira de Agentes
Digitais (ABRADI/SC) em um referencial de
valores inédito para incorporar os servicos de
marketing digital, lancado no ano seguinte. A
FENAPRO avalizou a iniciativa como modelo a
ser adotado pelos demais estados e, em 2015,
quando a FENAPRO deflagrou agcdes nacionais
para o posicionamento do setor de agéncias,
como o Design Thinking da Propaganda,
a presidente veio trazer a contribuicao
catarinense no curso realizado em Sao Paulo.

SETEMBRO
Pré-Regional Vale do Itajai

1apro
IRADI-SC

RAD:-SC

“Q SINAPRO/SC comegou a
trabalhar com a Associacao
Brasileira de Agentes Digitais
(ABRADI/SC)

em um referencial de

valores inédito para
incorporar os servigos

de marketing digital.”

OUTUBRO
' Palestra Gestio de Agéncias com Anténio Lino, em Joinville

o @
2012



FORUM DA INDUSTRIA DA COMUNICACAO
CATARINENSE DA VOZ E ATITUDE AO SETOR

Com representantes de todo o trade, FICC coordena pesquisas,
campanhas e agdes institucionais em favor do mercado.

Dois produtos de grande impacto fizeram de
Santa Catarinaum mercado que é referéncia para
os demais estados nos ultimos anos: a pesquisa
da Veiculacao Publicitaria Catarinense, realizada
todos os anos sob demanda do Foérum da
Industria da Comunicacao
Catarinense (FICC), e a
campanha contra a crise,
lancada em maio de 2015.
A pesquisa & inédita em

“..e a campanha contra
a crise foi assunto de
da midia nacional e

de entidades
integram o FICC discutem e planejam acdes em
favor do setor. Atualmente, o FICC é composto

periddicas, presidentes que

pelas seguintes organizacbes: Associacao
Brasileira de Agéncias de Publicidade em
Santa Catarina - ABAP/
SC, Associacdo Catarinense
Emissoras de Radio
Televisaéo -  ACAERT,
Associacdao Catarinense de

S especializada em .
mercados regionais e a P Imprensa - ACI, Associacao
campanha contra a crise Pmpaganda eMarketmg de Didrios do Interior de Santa
foi assunto da midia e na revista do CENP, Catarina - ADI/SC, Associac&o
nacional especializada em ao demonstrar a rea;é'o dos Jornais do Interior de
Propaganda e Marketing Santa Catarina - ADJORI/

e na revista do CENP, ao
demonstrar areacdodeum
mercado unido diante das
dificuldades econdmicas
no Brasil. Com atuacdo de 13 anos, o Férum
da Industria da Comunicacdo Catarinense foi
oficialmente nominado assim em 2014, quando
o trade da comunicacao sentiu a necessidade de
instituir esse espaco de representacdo que inclui
todos os agentes do mercado. Em reunides

NOVEMBRO

de um mercado unido
diante das dificuldades
econémicas no Brasil.”

SC, Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de
Santa Catarina - SINAPRO/
SC, Sindicato das Empresas
Proprietarias de Jornais e Revistas do Estado
de Santa Catarina - SINDEJOR/SC, Sindicato
das Empresas de Radiodifusdo do Estado
de SC - SERT/SC, quatro redes de televisdo
aberta (Band, RBS TV, Record e SBT) e mais um
representante da comissao fundadora.

MARCO
Pré-Regional Oeste com Humberto Mendes,
VP Executivo da FENAPRO

Pré-Regional Planalto Serrano PS

2013
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CRESCIMENTO E VALORIZACAO

DO MERCADO REGIONAL

Em 2012, Santa Catarina conseguiu chegar a meta de R$ 1 bi
nos investimentos em midia. Mais do que faturar, as agéncias,
anunciantes e veiculos tiveram motivos para seguir com
a estratégia pelo fortalecimento regional. Naquele ano, o
percentual (75%) revelava que a maioria das autorizacdes
de midia feitas aos 231 veiculos de Santa Catarina (TV, radio,
jornal, midia exterior, revista e internet) entrevistados partia das
agéncias. O perfil do anunciante presente na midia era outro sinal
de vitoria. “Temos um cendrio muito motivador para o trabalho
de valorizacdo da propaganda profissional. Na pesquisa, 90%
da verba investida em midia vieram do setor privado local”,
reforcava a presidente Rosa Senra Estrella. Os investimentos
em 2014 chegaram a R$ 1,194 bi e a estimativa era de R$ 1,284
bi para 2015. As agéncias de propaganda apareciam como as
responsaveis por cerca de 70% da relacao com os veiculos, tanto
na TV quanto na Internet. “Acho que isto € um reflexo do p—— .
amadurecimento das relacdes entre os agentes deste setor. H:stoncamente, a

A industria da comunicacdo € cada vez mais relevante nas comunica;ﬁo tem sido

economias e ndo ha como ser diferente”, pontuou Rosa. a ferramenta utilizada

CAMPANHA CONTRA CRISE DEMONSTROU A  Para a gestao das crises.
RESILIENCIA DO SETOR Isso vale para tudo,
Com um comercial de TV com animacao que retratava a gfesde reverter uma

f:ara lfela da cr‘ls? ec.o‘nomlca, spot de rac‘ilg anunC|.o em ’-magem institucional até
jornais e na midia digital, o FICC foi a midia, parceira na

campanha, dizer que cara feia nao assusta o setor. A ideia conseguir a adesdo da
desenvolvida nas pecas, assinada pela agéncia 9mm, asso- Sociedade para alguma
ciada do SINAPRO/SC, era fazer as empresas enxergarem causa.”

a oportunidade em tempos de retragcdo. Com o slogan “De

gue lado vocé esta?”, a cam-

panha usou a cor vermelha

para identificar posturas que

as empresas podem assumir

guando os balan¢cos nao séo L
positivos, e azul para mostrar
qgue as boas ideias transfor-
mam a realidade. “Historica-
mente, a comunicacdo tem
sido a ferramenta utilizada
para a gestao das crises. Isso
vale para tudo, desde reverter
uma imagem institucional até
conseguir a adesao da socie-

- P mas ppreies claneesses. :
dade para alguma causa”, ex- B ——

. 3 o \
plicou o presidente da 9mm e =

vice-presidente executivo do
SINAPRO/SC, Felippe Malta.

v MARCO ' ABRIL
Participagdo no ENAA em Porto Alegre Pré-Regional Sul

e &
2013



CAMPANHA DE
VALORIZAGAO
DAS AGENCIAS

E CASE DE
SUCESSO

Mensagem dirigida a publicitarios, anunciantes e prospects
reforca o valor da atividade e recomenda a contratacdo de
agéncias de propaganda para uma comunicacdo de resultados.

Quando o SINAPRO/SC se preparava para
o biénio 2012-2014, o mercado publicitario
brasileiro estava debrucado sobre uma
questdo: a relevancia da atividade e como
torna-la um atributo reconhecido. O valor
da propaganda, como produto das empresas
denominadas agéncias, precisava ganhar um
novo olhar, ultrapassar os bastidores do dia
a dia de profissionais formados para pensar
estrategicamente a comunicacao de marcas,

napro

J = ?J
[ (_1?.,

Sinapro

ABRIL
Pesquisa de Mercado da
Veiculagdo Catarinense (92 edi¢cdo)

criar a mensagem para que ela impactasse o
consumidor de tal forma a decidir o consumo
de determinado produto, ou mesmo a
adesao a uma causa. As agéncias precisavam
anunciar algo e nao era o produto ou a marca
de ninguém, que nao o seu proprio. Foi na
esteira deste movimento que o SINAPRO/SC,
ao assumir com sua nova diretoria, comecou
a planejar a sua campanha de Valorizagcao das
Agéncias de Propaganda.

-

.;:‘m:'a,

=

MAIO
Novo referencial de custos internos n® 37

@
2013
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A MIDIA ABRACOU A CAUSA

Aacdodemidiaqguecontariacomoapoiodamidiaregional paraa
veiculacdo comecou aser gestadanos Encontros Regionais e nas
reunides setoriais que o SINAPRO/SC promoveu. A cada evento,
uma parte do discurso se construia. Com o briefing em maos, a
Férmula Comunicacao criou o conceito, o slogan, as pecas de
midia impressa, eletrénica e digital. Na primeira apresentacao,
em 2013, num dos encontros no interior, a aprovacdo foi
geral. Em Criciima, onde o mercado compareceu em peso ao
encontro, o assunto polémico era justamente a concorréncia
desleal das houses. Embora ndo sejam ilegais, as

empresas criadas por anunciantes para cuidar
de sua comunicacdo seriam um subproduto
questionavel da propaganda profissional. Tanto
gue uma das pec¢as da campanha, lancada no
ano seguinte (2014), com a presenca de todo
o trade da comunicacao, na sede da Federacéao
Catarinense das Industrias de Santa Catarina
- FIESC, tratava do tema pontualmente. O
presidente da FENAPRO, Glaucio Binder,
parabenizou a iniciativa do SINAPRO em
um depoimento gravado em video. “Esta
campanha visa o uso inteligente da verba de
comunica¢do do cliente e contribui para o

visa o uso

“Esta campanha

inteligente da ve:ba
de comunicagdo

do clientee
contribui para o
desenvolvimento
econdémico de
Santa Catarina.”

desenvolvimento econémico de Santa Catarina”, disse Binder
sobre a profissionalizacdo do mercado. Em 2015, o estado do
Mato Grosso pediu para replicar a campanha por |3, adaptada
regionalmente. A valorizacdo das agéncias também acabou
sendo o tema adotado pela FENAPRO no Dia Mundial da
Propaganda daquele ano. Em discurso na FIESC, o secretario
de Estado da Comunicag¢éo, Jodo Debiasi, falou sobre o desafio
do setor em manter-se atualizado para atender as demandas
dos clientes. “As agéncias sdo protagonistas de um cenario
estadual de qualificacdo, ndao somente de crescimento em
escala. Vocés sdao competentes no meio digital também”,
afirmou o secretario, com passagem pela area de Novas Midias

do Governo do Estado.

Em 2015, o slogan “Todo mundo entende um pouco de
propaganda. Procure quem entende muito” levou para a final
do Prémio ACAERT de Radio e Televisdo as pecas de midia
eletrénica do SINAPRO/SC. Na edicdo 54 da coluna Alma do
Negdcio, do SINAPRO/SC, o diretor da agéncia Fullgaz, de
Joacaba, Elanderson Correia, testemunhava: “No més passado
(novembro de 2014), a Sulita, do setor de alimentos em Videira,
demandou uma convencao de vendas no Rio de Janeiro e fez
a agéncia colocar em pratica o atual modelo integrado de
atendimento. O cliente novo procurava uma agéncia e fez a
escolha seguindo as orientacdes da campanha do SINAPRO/SC,

pela valorizacdo das agéncias profissionais.”

v MAIO v JUNHO
Acordo convengdo coletiva Pré-Regional Vale do Itajai
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ANUNCIANTE, SE VOCE ESTA
PENSANDO SERIAMENTE EM TER
UMA “HOUSE”, DESCULPE, MAS VOCE
NAO ESTA PENSANDO SERIAMENTE.

JUNHO v JULHO v
Pré-Regional Norte Palestra Gestdo de Agéncias com Anténio Lino, em Blumenau

2013
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QUATRO ANOS

E UMA META:
MERCADO FORTE
E COMPETITIVO

Rever o modelo do negdcio de agéncias

e vencer os entraves de uma economia
conturbada foram os desafios assumidos na
posse da diretoria 2012/2014 do SINAPRO/SC.

Apesar da crise em uma economia ja
assombrada pela alta dos juros e da inflacao,
os investimentos em midia sinalizavam
aumento de 5,98% (Inter-Meios). Em Santa
Catarina, a meta era chegar a R$ 1 bilhéao,
o que aconteceu em 2013, conforme aferiu
a pesquisa da Veiculagdo Publicitaria do
Instituto Mapa para o trade (grafico/Mapa
2014). Foi com o desafio de fortalecer o

mercado, torna-lo mais competitivo e capaz

de sobreviver as mudanc¢as conjunturais do
negocio da comunicacao de marcas, passando
pelo modelo de gestdao de agéncias até a
gestdo das intempéries da economia, que a
nova diretoria do SINAPRO/SC, capitaneada
pela publicitaria Rosa Senra Estrella, recebeu
o0 apoio de agentes do setor em um jantar, no
dia 15 de maio de 2012. A posse para o biénio
que viria anunciava, ainda, parcerias com
outras entidades associativas no mercado.

SETEMBRO
Palestra com Humberto Mendes, v
VP Executivo da FENAPRO

NOVEMBRO
Presidente do SINAPRO/SC assume diretoria de
Projetos Especiais na FENAPRO

2013
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MAIO

ABRIL

Posse da Diretoria e da presidente Rosa
Senra Estrella para o 2° mandato

v
#

Pesquisa de Mercado da Veiculagcdo
Catarinense (10? edi¢cdo)

v
@
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DIRETORIA EXECUTIVA

Rosa Senra Estrella é presidente do Grupo Férmula e
presidiu o SINAPRO/SC em dois mandatos, entre 2012 e
2016. Formada em jornalismo pela Universidade Federal
do Espirito Santo - UFES, iniciou a carreira publicitaria
em 1992. Em 2001, fundou a In Loco Marketing Promo-
cional, empresa que dirige até hoje. Em janeiro de 2007,

assumiu a Direcao Executiva do Grupo Férmula, holding
de comunicacdo que engloba hoje quatro empresas:
Férmula Comunicacao; In Loco Marketing Promocional;
Flow Marketing de Relacionamento e Tarrafa Inteligén-
cia Digital. Foi Publicitaria do Ano no Prémio Colunistas
2014 e Publicista Latino-Americana no 202 Festival de
Gramado. Em 2013, Rosa Estrella foi eleita para a nova
diretoria da FENAPRO.

Daniel Araujo é presidente da D/Araljo Comuni-
cacao, agéncia com 30 anos de mercado. Forma-
do em Administracdo, com MBA em Marketing pela
FGV, exerceu quatro mandatos como presidente do
SINAPRO/SC, do qual integra a atual diretoria. Esta
a frente, pela segunda vez, da ABAP/SC (Associacao
Brasileira das Agéncias de Propaganda). A paixdo
por desafios o fez acumular uma série de premiacdes
nacionais e internacionais, e recebeu quatro titulos de
Publicitario do Ano em Santa Catarina, além dos co-
bicados Marketing Best e Publicista Latino-Americano.

MAIO
Novo referencial de custos internos n® 38 v

Felippe Malta é vice-presidente executivo e soécio
da 9mm Propaganda, e também atuou como vice-
presidente executivo do SINAPRO/SC em dois
mandatos, entre 2012 e 2016. Formado em Market-
ing pela Universidade da Cidade do Rio de Janeiro,
sua experiéncia na publicidade tem 17 anos, perio-
do em que teve uma breve passagem pela agéncia
Neovox, foi sécio das agéncias Amorim Malta John
e Partnercom e, ha 13 anos, abriu a 9mm, onde atua
até hoje. Detentor de varios Prémios da Propagan-
da Catarinense e do prémio Colunistas e Profis-
sionais do Ano da Rede Globo, em sua passagem
pelo SINAPRQ/SC, sempre defendeu a unido e in-
tegracdo do mercado catarinense.

PAULO
PEDRO
VIGANO

Paulo Pedro Vigano, diretor da Marcca Comunicacéo,
vice-presidente financeiro do SINAPRO/SC no perio-
do de 2008 a 2016 e diretor administrativo da agéncia
Marcca Comunicacgédo Ltda. Com formacgéao técnica em
administragdo, é cartazista formado pelo Senac. Sua
experiéncia na publicidade tem oito anos, periodo em
que atuou na Secretaria de Comunicagdo (Secom)
como Gerente de Midia e na diretoria da Marcca Comu-
nicagdo Ltda. No periodo em que esteve no Sindicato,
procurou sempre defender e divulgar todos os seus
objetivos, interesses e acdes, sabendo que a tarefa iria
ser drdua mas, mesmo assim, foi muito gratificante.

MAIO
Acordo convengdo coletiva v

®
2014
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DIRETORIA REGIONAL

FRANCIELE CHIAPETTI, CEO da Tatticas, diretora Regional Litoral Norte do
SINAPRO/SC. Graduada em Comunicacdo Social - Habilitacido em Publicidade e
Propaganda pela Universidade Regional de Blumenau (FURB), possui MBA em
Marketing pelo IBES (Instituto Blumenauense de Ensino Superior). Fez estagio na
Rede Globo de Televisdo (PROJAC) na area de merchandising de telenovelas e em
programas de auditério, como Faustdo e Planeta Xuxa. Estagiou também ainda na
producao da telenovela Por Amor, do autor Manoel Carlos. Atuou em agéncias de
publicidade e propaganda em Santa Catarina e como executiva de contas na RBS
TV Blumenau por dois anos. Fundou a Tatticas em 10 de abril de 2001.

JOAO PAULO GOMES VIEIRA, diretor da Regional Grande Florianépolis do
SINAPRO/SC, sdcio-fundador e diretor de Mercado da Sambba. Atua nas areas
de novos negdcios e gestdo de clientes publicos e privados. Graduado em
Publicidade e Propaganda pela Faculdade Estacio de S4/SC, com pds-graduacéo/
MBA Executivo em Marketing pela ESPM/SP. Extensdo em Global Marketing
Management pela University of California Riverside/EUA. Pés-Graduacdo em
Marketing Politico e Propaganda Eleitoral pela Universidade de Sao Paulo/USP.

FABIO LUCIANO SCHMITZ ¢ proprietario da Seven
Comunicacdo Total. Formado em Comunicacao
Social, com habilitacdo em Publicidade e Propaganda
pela Universidade de Blumenau (FURB), possui
especializacdo em Gestdo de Negdcios pela FAE
Business School e em Gestdo de Pessoas pela
Uniasselvi. Atua no mercado de comunicagao desde
2002, com reconhecido destague por conquistas e
premiacdes, tais como: Talentos Empreendedores do
Sebrae/SC, em 2005; Profissionais do Ano da Rede
Globo, em 2010; Jovern Empreendedor da Associa¢ao
Empresarial de Blumenau, em 2011, entre outros. E
diretor da Regional Vale do Itajai do SINAPRO/SC.

CARLOS ALBERTO COSTA BARATA, socio-proprietario e diretor de atendimen-
to da Cacto Publicidade, agéncia que atua desde 2003 no mercado catarinense.
Formado em Comunicacao Social - Jornalismo pela Unisinos (RS), membro do
conselho da ABRH/SC (Criciima) e Diretor Regional Sul do SINAPRO/SC.

-
WALTER HUGO BRACHT ¢é diretor da Uau Propaganda e atual diretor

Regional Oeste do SINAPRO/SC. Graduado em Comunicacdo Social
com Habilitacdo em Publicidade e Propaganda, pds-graduado em
Design e Estratégia Corporativa e pos-graduado em Psicologia
Transpessoal, Personal e Self Coaching. Profissional, tem mais de 16
anos de experiéncia na drea de publicidade e propaganda. Durante
esse periodo, atuou em contratos de segmentos diferenciados,
ampliando seu conhecimento sobre mercado e consumidores,
desenvolvendo estratégias eficazes para clientes dos setores
publico e privado.

MAIO JUNHO
W Reuniso com as agéncias da regiso Sul W Pré-regional Oeste com palestra de Anténio Lino, em Chapecé
@ &

2014



2006 é formado bacharel em Administracdo pela FCJ.

GUILHERME DECZKA ¢é graduado em Comunicagdo Social pela PUCPR com
MBA em Gestdo de Marketing na FGV e MBA em Estratégias de Marketing e
Empreendedorismo pela Universidade da Florida. Atuou por 9 anos na gestédo
da Agéncia 10Kz em Joacaba, até 2013, quando representou o SINAPRO/SC na
regido Oeste/Planalto por duas gestbes. Em 2013, passou a coordenar marketing
e comunicacdo de grandes eventos. Atualmente & diretor de Marketing do Gigz,
sistema multinacional de gestao e contratacao de artistas ligados a musica.

MARCO ANTONIO ALHO DE FREITAS ¢é proprietario da agéncia Linkers e diretor
Regional Norte do SINAPRO/SC. Natural de Belém do Pard, iniciou carreira
profissional no radio em 1983, migrando em 1990 para a area grafica como arte-
finalista e depois layoutman e diretor de criagdo na Pélo Comunicacdo e Jornal
A Noticia. Em 1998, funda a H Comunica¢do e o Nucleo de Agéncias da ACIJ. Em

/ b

JAIRTON MANIQUE BARRETO, 53 anos, sécio-diretor da Shopping de Ideias,
agéncia fundada ha 25 anos. Formado em Publicidade e em Administracao, e
membro do FORCRI (Férum Criciuma) e colaborador do Observatoério Social.
Presidente pela segunda vez do Lions Criciuma Centro, Jairton foi diretor Sul

do SINAPRO/SC de 2012 a 2014.

JACKSON PEREIRA ¢é formado em Direito pela Universidade do Planalto
Catarinense, mas sempre atuou na drea da comunicacdo. Trabalhou em
emissoras de radio e TV, no atendimento, midia e geréncia de mercado. Em
20009, foi um dos socios-fundadores da Midia Free Agéncia. Preocupado com a
pratica publicitaria, logo se associou ao SINAPRO/SC e foi diretor da Regional
Planalto Serrano do Sindicato.

AURO ANTONIO PINTO é fundador e diretor executivo da T12. Comunicacdo. E
formado em Administracdo de Empresas, 49 anos, 31 deles dedicados integral-
mente a administragdo da empresa T12, fundada em 12 de marco de 1985. Sua
experiéncia nas areas de atendimento, planejamento, criagcdo e midia possibilitou
gue tracgasse, junto com sua equipe de mais de 50 profissionais, importantes es-
tratégias para os clientes da T12. Foi diretor Regional Oeste do SINAPRO/SC na
gestao 2012/2014.

JULHO

ELANDERSON JOSE CORREIA, proprietario e diretor de Negdcios da
Fullgaz, agéncia de Joacaba, atua também em Joinville. E diretor da
Regional Meio-Oeste do SINAPRO/SC. Formado em Comunicacdo
Social - Publicidade e Propaganda pela Unoesc, Joagaba. Pés-graduado
em Comunicagcdo e Marketing pela Unoesc, onde lecionou. Foi diretor
de Comunicagéo da ACIOC - Assosiacao Comercial e Industrial do
Oeste Catarinense, diretor de Eventos do CDL - Comércio de Dirigentes
Logistas de Joacaba e da Rota da Amizade Convention & Visitors Bureau.

JULHO
Pré-Regional Norte W Lancamento da Campanha de Valorizagso da Atividade Publicitiria W
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“A propaganda ndo estd em cheque, mas as agéncias de
propaganda, sim. E desde antes da crise. O atual mo-
mento sé agrava nossa situagdo. Ao contrario disso
ser desestimulador, vejo como uma oportunidade para
redesenhar e reinventar nossa atuagdo. S3o momen-
tos como estes que nos possibilitam demonstrar o quao
relevantes podemos ser para os negocios de nossos
clientes. E a oportunidade de se apresentar como o ver-
dadeiro hub da comunicacgao, otimizando investimentos e
tornando as mensagens mais instigantes, mais mobilizado-
ras e mais alinhadas com a expectativa do consumidor, da
populagcdo. Num momento como este &€ que Santa Cata-
rina teve a sorte de ver como uma lideranga como a da
Rosa Estrella faz diferenca. Ao contrario de se retrair, foi
a luta, promoveu discussodes, atuou com intensidade em
diferentes cidades, foi a primeira do Brasil a integrar a dis-
cussdo com as agéncias digitais. A propaganda brasileira
estaria muito melhor servida se tivéssemos mais lideres
atuantes como Rosa Estrella.”

AGOSTO
W bré-regional Meio-Oeste

"O cendrio econdmico e politico gque
observamos nos Uultimos anos impde
uma série de obstaculos em todos os
segmentos do mercado. Isto exige de nos,
representantes dos veiculos de comuni-
cacdo e das agéncias de propaganda, a
coragem de nos anteciparmos aos desafi-
os. Em vez de esperar por solucdes, de-
safiamo-nos a cria-las, e esta é a postura
que diferencia a atual gestao. Por meio de
Nnossos jornais e emissoras de radio e TV,
presentes em todas as midias, atuamos
como parceiros do SINAPRO/SC em todas
as suas acdes, porgque entendemos que
fortalecer esta entidade € uma forma de
valorizar o proprio mercado catarinense.
Estimular agéncias e empresarios num
momento critico € mais do gque uma ne-
cessidade imposta pelas dificuldades; é
uma missdo para todos aqueles que se
comprometem com o desenvolvimento de
Santa Catarina.”

AGOSTO
W pré-regional Planaito Serrano

2014
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“A publicitdaria Rosa Estrella deixa um legado de inumeras conquistas
para o SINAPRO/SC e, consequentemente, ao mercado da comunicacdo
catarinense. Logo no inicio de sua gestao, Rosa colocou em pratica a meta de
aproximag¢ao da entidade com as agéncias do interior, acdo gue teve o apoio
e envolvimento da ACAERT através das reunides regionais. Essa sintonia foi
fundamental para a continuidade de outras agdes conjuntas - entre ACAERT
e SINAPRO/SC -, como a pesquisa do Mercado Publicitario Catarinense,
realizada pelo Instituto Mapa, e a campanha motivacional contra um ambiente
de crise. Nesse sentido, a gestdo do SINAPRO/SC esteve durante os Ultimos
anos muito preocupada em proporcionar uma profissionalizagdo do mercado,
através de eventos como o Midia Sul. Destaco ainda o cuidado da entidade
em estimular o mercado para o advento das novas midias, mas dando aos
veiculos tradicionais - Radio e TV - a importancia que merecem por garantir

“Como parceiros e cooperadores em alguns eventos promovi-
dos pelo SINAPRO/SC, nés, da Kantar IBOPE Media, pudemos
testemunhar o dinamismo e as diversas iniciativas levadas pelo
Sindicato a todo o mercado publicitario de Santa Catarina.

Eu pessoalmente tive a oportunidade de fazer parte de um
road show, em que os principais polos econémicos do estado
foram visitados e por intermédio de encontros locais, os di-
versos temas de interesse comum das agéncias foram ampla-
mente discutidos e encaminhados.

Além disso, os associados tomaram conhecimento dos inimeros
beneficios oferecidos pela entidade, entre eles, a possibilidade
de investir nos servicos da Kantar IBOPE Media sob condicdes
especiais derivadas da nossa parceria. Por fim, o nosso desejo
€ que essas e outras agdes sigam sendo realizadas pela nova
diretoria, no sentido de profissionalizar e fortalecer a atividade
publicitaria, gue foi a princi-
pal bandeira da Rosa Senra
Estrella como presidente do
SINAPRO/SC, nos dois Ulti-
mos biénios.”

SETEMBRO
Pré-Regional Litoral Norte '

o resultado esperado pelos clientes.”

“O SINAPRO/SC é parceiro e defensor
das causas da autorregulacdo comer-
cial ha muito tempo. Nao foram poucas
as vezes em que o CENP esteve pre-
sente em Santa Catarina, juntamente
com o SINAPRO, para promover agdes
de fortalecimento e desenvolvimento do
mercado publicitario, tendo sempre a
referéncia das Normas-Padrdo da Ativi-
dade Publicitaria.

A atual diretoria, liderada pela Rosa
Estrella, manteve a légica e honrou esta
histéria, deixando um legado que certa-

mente ajudara no desenvolvimento dos
trabalhos da nova gestdo. Parabéns!!”

OUTUBRO

Pré-Regional sul W

2014
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“O mercado de comunicagdo e marketing, mais especificamente o
da propaganda, vem sendo submetido a fortes impactos ao longo
dos ultimos anos. As inovacdes constantes fazem parte dos negécios
dos dias de hoje, mas o setor da propaganda, particularmente, é
assolado por novos formatos e ferramentas que se transformam a
cada dia. Esse fendmeno faz com que as agéncias de propaganda
sejam impelidas a se repensarem todo o tempo, sob risco de
perderem o passo da dinamica dos negocios. Soma-se a isso a
profunda recessdo pela qual somos submetidos atualmente e o
qguadro é ainda mais desafiante. Para atuar num mercado como esse,
é sempre bom poder contar com o suporte de instituicdes focadas
e com uma atuacdo dinamica e antenada. Sorte dos catarinenses
que puderam contar, pelo menos nos Ultimos 4 anos, com um
SINAPRO que se destacou perante os demais existentes no Brasil.
Sob a lideranca de Rosa Estrella, o SINAPRO/SC esteve sempre a
frente das atividades mais relevantes do mercado, engajando-se a
todas as iniciativas que pudessem levar beneficios para as agéncias
locais. Nao foi a toa que o ENAA - Encontro Nacional de Agéncias e
Anunciantes, por exemplo, foi sediado em Florianépolis em 2015. A
lideranca do SINAPRO/SC abragou o desafio de realizar esse evento
de ambito nacional e o fez com total sucesso. Nas ultimas atividades
lideradas pela FENAPRO, a adesdo do SINAPRO/SC foi imediata e
marcante, participando ativamente da Pesquisa Nacional de Perfil
de Agéncias de Propaganda e do Design Thinking Propaganda,
duas dessas acdes mais recentes. Temos certeza de gque sentiremos
bastante a falta da Rosa Estrella a frente do SINAPRO/SC, mas
também temos certeza de que ela deixara um legado de suma
importancia para o mercado da propaganda do estado.”

“Para quem trabalha sério, é da crise que se tira os melhores resultados.
Logo apods as grandes enchentes que quase arrasaram boa parte do esta-
do de Santa Catarina, Rosa Estrella assumiu a presidéncia do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado - e ai, tome trabalho. Um trabalho in-
cansavel, sempre, de maos dadas com todos os segmentos do mercado
catarinense para organizar a defesa, sobrando sempre pouco tempo, ou
mesmo nenhum tempo, para festejar vitdrias e conquistas do imenso tra-
balho realizado pela recuperacdo da vida e do estado como um todo.
Para gquem conhece Rosa Estrella, ndo € nenhuma novidade seu denodo,
perseveranga e determinacdo para enfrentar crises de todos os tipos na
vida empresarial. E Rosa, com sua equipe, assumiu a incumbéncia de levar o
trabalho e as acdes do SINAPRO e da FENAPRO para as principais regides
do estado, realizando a grande proeza de juntar num mesmo ambiente, e
com um sé objetivo, agéncias, veiculos e anunciantes. E o fez com tanto
esmero gue agora é sé manter a aceleracdo do “carro que estd andando”.
E ja posso antecipar, em nome do nosso presidente Glaucio Binder e da di-
retoria da FENAPRO, nosso permanente apoio as acdes do SINAPRO/SC.
O exemplo de trabalho de Rosa Estrella nos mostra que crise é sempre
véspera de solugdo.”

w“m“mm g:ear':fg:ﬁodem Anténio Lino, em Crickima
W doFENAPRG 2014 v com em
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O seminario sobre midia e comunicacdo de marcas teve a
correalizacdo do SINAPRQO/SC nas edicées 2013 e 2015, com te-
mas e palestrantes de relevdncia nacional.

Quando se tornou correalizador do Midia Sul, o SINAPRO/SC
potencializou o pilar de formacédo e conhecimento em sua atu-
acdo. Em 2013, as previsoes da organizacdo se concretizaram
e mais de mil pessoas participaram do Seminario de Marketing
e Comunicacao, que aconteceu nos dias 26 e 27 de setembro,
no Centro de Eventos da Federacdo das Industrias do Esta-
do de Santa Catarina - FIESC, em Florianépolis. Foram oito
painéis com especialistas nacionais e do Sul do Brasil, nos
quais se falavam sobre os novos rumos da midia e da comuni-
cacao de marcas. “O evento colocou Santa Catarina no cen-
tro das tendéncias sobre a midia e a comunicacdo de marcas,
demonstrando a forte presenca do mercado regional”, afir-
mou a presidente do SINAPRO/SC, Rosa Senra Estrella. “Foi
mais um sucesso na historia do seminario, e a parceria com o
SINAPRQ/SC para a realizacdao do evento trouxe ainda mais

NOVEMBRO
SINAPRO/SC aborda lei 12.232 e langa manual sobre licitagcées '

publicas no 1° Semindrio de Comunicacdo Municipal

“Foi mais um
sucesso na
historia do
seminario, e a
parceria com

o SINAPRO/SC
para a realizacao
do evento trouxe
ainda mais
relevancia para o
Midia Sul.”

DEZEMBRO

Workshop sobre Planejamento Tributirio W

&
2014
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relevancia para o Midia Sul”, avaliou Jodo Carlos Bordin, da B21, empresa
idealizadora do evento.

Estudantes e jovens profissionais tiveram a chance de falar sobre o que ain-
da parecia distante das faculdades de publicidade e propaganda e da rotina
nas agéncias, quando Marcos Piangers, da RBS, fez um relato do South by
Southwest (SXSW), um dos mais importantes festivais do mundo sobre cul-
tura pop, musica, cinema e interatividade, em Austin, no Texas (EUA). “O que
estd acontecendo é uma nova revolucdo industrial”, previu ao mencionar a
computacao vestivel, a computacao ambiental, o fim do dinheiro de papel e
a impressdo em 3D, entre outras novidades gue hoje estdo imersas na cultura
da comunicacdo. Piangers trazia conceitos como o de multitela, de Tim Reis,
do Google, e a ideia da publicidade com contexto para o seminario.

O publicitario Igor Puga abordou os novos paradigmas da comunica¢ao para
midias e agéncias de propaganda e os desafios para os profissionais do setor.
“E preciso uma reinvencdo das relacdées com as agéncias, que tém de ser

mais proativas do que reativas”, disse.

pa—

MARCO
Prefeituras do Alto Vale do Itajal participam
de reunido técnica sobre licitagGes

CONHECIMENTO, NEGGCIOS, NETWORKING

A importancia do Midia Sul foi reconhecida e a importancia
dos parceiros institucionais do mercado, ja naquela edicao
do seminario, avalizava a edi¢ao seguinte. Mais do que um
seminario em que se apresentam inovacoes, tendéncias e se
debatem caminhos para o aprimoramento da comunicacao e
da midia, o evento é hoje um espaco de geracdo de novos
negodcios, recebe estandes de empresas de todos os segmen-
tos da comunicacao, promove o networking entre profissionais
de todo o Brasil, que desembarcam em Floriandpolis para par-
ticipar dessa imersao a cada dois anos.

Em 2015, paralelamente ao Midia Sul, aconteceu também
o 22 Encontro Nacional de Anunciantes e Agéncias - ENAA,
com o tema “A Revolucdo do Consumo - desafios e oportuni-
dades para agéncias e anunciantes”. Dirigentes de agéncias

. ABRIL
SINAPRO/SC apoia Prémio Colunistas




de propaganda reunidos pela FENAPRO par-
ticiparam dos painéis do Midia Sul e da re-
unido da Federacao das Agéncias que encer-
rou as atividades com um workshop sobre
cases de branded content destagues no Fes-
tival Cannes Lions, promocao de O Estado de
S. Paulo com apresentacdo da especialista
Patricia Weiss. Nomes relevantes da propa-
ganda, da comunicacdao e dos negocios em
comunica¢gao produziram momentos mar-
cantes nas duas edi¢cdes do Midia Sul, como
o CEO da Publicis, Hugo Rodrigues, na edicao
de 2013 e, em 2015, Rita Almeida - sdcia-fun-
dadora da CO.R Inovacao. Andiara Petterle,
vice-presidente de Jornais e Midias Digitais do
Grupo RBS, relatou a nova era do conteudo e
da publicidade. Jodo Ramos, sécio-fundador da
#paguecomumafoto, mostrou as possibilidades
de negdcios na sociedade em rede, e Regina
Augusto, da Gume, falou sobre marcas e repu-
tacdo num contexto de protagonismo do con-
sumidor na comunicacao.

MAIO
Langamento da campanha de incentivo a (—‘"F

y

veiculagdo do FICC /’\

“A importancia

do Midia Sul foi
reconhecida e a
importancia dos
parceiros institucionais
do mercado, ja naquela
edigcao do seminario,
avalizava a edi¢cao
seguinte.”

MAIO

Novo referencial de custos internos n°39 v
em parceria com a ABRADI/SC
-

LG
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SINAPRO/SC RELEVANTE PARA AGENCIAS E
PROFISSIONAIS DO MERCADO CATARINENSE DA
COMUNICAGCAO.

Comunicacdo do sindicato promove a visibilidade da
propaganda catarinense em conteudo proprio e coloca a marca
SINAPRO/SC em informacéo de interesse do setor,

Desde o inicio do primeiro mandato, a diretoria do SINAPRO/

SC acreditou na comunicacao como aliada no objetivo de tornar

forte e mais competitivo o setor de agéncias. Promover a quali-

dade do trabalho realizado pelas associadas no estado era impor-

tante, assim como aproxima-las das tendéncias mundiais sobre p ' .
a comunicacdo de marcas. Para isso, o SINAPRO/SC investiu em ‘Alma do Negécio

uma plataforma de comunicacdo completa, incluindo contetido, foi um produto
presenca digital, eventos e acdes de midia, locais e nacionais, com editorial criado
a FENAPRO como estratégia de posicionamento institucional.

Para campanhas e suporte ao conteudo, o Sindicato contou para ampllara
com agéncias como a Sambba, responsavel pelo institucional e visibilidade da
produto na gestdo de 2012 a 2014. Em 2015, as agéncias 9mm, propaganda
Linkers e Fullgaz passaram a dividir este atendimento. O con- catarinense.”

telido e a assessoria de comunicacao, nos dois biénios, foram de
responsabilidade da ComPenso Comunicacao e Conteudo.

COM CONTEUDO PROPRIO, ALMA DO NEGOCIO

DIVULGA TRABALHO DAS AGENCIAS CATARINENSES
Circulando durante trés anos, quinzenalmente, no Diario
Catarinense, a coluna A/lma do Negdcio foi um produto edito-
rial criado para ampliar a visibilidade da propaganda catari-
nense. Em 2015, o conteddo assumiu integralmente a versao
digital, reproduzindo os cases das agéncias nos canais on-line,
no formato blog para atrair os leitores, seguidores dos perfis
do SINAPRO/SC nas redes sociais para o site, aumentando o
trafego. “O conteudo mostra a criacao publicitaria com énfase
nos resultados de cada agao para as marcas, porgque a ideia é
mostrar o valor do trabalho das agéncias em todas as cidades e
regides. E importante que esta informacao saia dos bastidores”,
argumenta a diretora da agéncia de conteudo e PR, Christiane
Santoro Balbys. O sindicato também esta presente com o seu
conteldo em video no YouTube, onde a TV SINAPRQ/SC exi-
be entrevistas, coberturas de eventos e adapta campanhas do
setor, como fez em marg¢o de 2016, ao criar a websérie Decdlo-

MAIO JUNHO
W Acordo convengio coletiva W' Ppatrocinio da Cobertura do Festival de Cannes pelo AcontecendoAqui

2015



go da Propaganda, na qual agentes do mer-
cado catarinense abordam os 10 conceitos da
publicidade, difundida pela FENAPRO em todo
o Brasil. No Instagram, as imagens institucionais
e factuais sempre remetem ao site e aos perfis
do Facebook e Twitter, com atualizagdes diarias.
Em 2015, o SINAPRO/SC foi pioneiro na cobertu-
ra do Midia Sul pelo Periscope, com transmissao
on-line ao vivo de partes dos painéis, entrevistas
com os palestrantes e com o publico participante
do semindrio de midia.

“0O conteudo mostra a criacao
publicitaria com énfase nos
resultados de cada agcao para as
marcas, porque a ideia é mostrar
o valor do trabalho das agéncias
em todas as cidades e regides.”

EVENTOS INTEGRAM PROFISSIONAIS
DE NORTE A SUL E AS TENDENCIAS
GLOBAIS

Os Encontros Regionais e workshops promovidos
para o mercado e para as associadas, assim
como a chancela para eventos do setor, como
o Férum de Marketing Digital e o Midia Sul, do
qgual o SINAPRO é correalizador, sdo parte de
um calendario que prioriza a informacdo e a
atualizacdo do setor. Na mesma direcdo segue
o patrocinio para a cobertura do festival Cannes
Lions, pelo site especializado AcontecendoAqui,
gue integra o pacote do marketing com énfase
no conteudo relevante. O editor do site, Jailson
de S3, envia matérias didrias da cobertura das
premiacoes e das palestras, destacando também
a presenc¢a de catarinenses no festival. “O olhar
regional do evento mundial e sobre tudo o que

JULHO
Pesquisa de Mercado da Veiculagcdo
Catarinense (11° edigdo)

Q [N
negocio

Edigéo 01 | 03 de Fevereiro de 2016

Tirol e Band na praia pela
Fullgaz

Em achio assinada pela Fullgaz, a marca de

laticinios Tirol promove seus produtos zero

dwmlndustamnsememimmgnhs
imeniadas da capitel catari

Free "aperta o on" para o
Carnaval da Skol

Quem ja se diverts com o bigoddn dos novos
comercias da Skol na midia, vai entrar na festa
embalada pelo novo conceito da marca em

SKQL

9mm emociona nos 45 anos
da Ibagy

Para criar 8 campanha dos 45 anos da

éomrluq.njmlamdum de
saudade, lembrancas inesquecivers em comercial
para TV aberta, cinema & redes sociais, onde
alcangou 60 mil visualizacdes EEED

Getty e Sinapro/SC renovam
parceria para 2016

20%, para usufruirem de todo o conteado iStock
ByGeﬂylmwas_

Se vocé ainda nao é associado, associe sua agénda
e conheca as vantagens e beneficios do Sinapro/SC

Sinapro

SANTA CATARINA

www.sinaprosc.com.br

JULHO
Palestra Tendéncias e Inovagdes em Cannes com ¢
AcontecendoAqui, em Chapecé
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entra nesta arena de debate € o recorte da edicdo
do conteudo que vem de Cannes para Santa
Catarina”, afirma Jailson. Na ultima edicao, o editor
esteve em Chapeco, em palestra promovida pelo
SINAPRO/SC, para falar sobre as novidades de
Cannes. “O apoio a cobertura de Cannes &€ uma
acdo de marketing que pretende garantir para
o mercado as informagdes sobre tudo o que
acontece na propaganda mundial, nesta que é a
maior vitrine criativa do setor. Independentemente
de termos agéncias catarinenses inscritas,
acreditamos ser fundamental ter acesso a estas
informacdes em tempo real”, afirma a presidente
Rosa Senra Estrella.

SETEMBRO
SINAPRO/SC é correalizador do Midia Sul
2015 e recebe ENAA em Florianépolis

“0 apoio a cobertura de
Cannes é uma ag¢ao de
marketing que pretende
garantir para o mercado
as informacgoes sobre
tudo o que acontece na
propaganda mundial,
nesta que é a maior
vitrine criativa do setor.
Independentemente

de termos agéncias
catarinenses inscritas,
acreditamos ser
fundamental ter acesso
a estas informacoes em
tempo real.”

OUTUBRO
SINAPRO/SC e Sebrae/SC realizam pesquisa para
capacitagdo das agéncias de propaganda



PUBLICACOES INFORMAM SOBRE

BOAS PRATICAS NO SETOR

Guia de Concorréncias Privadas, Manual de Licitacées e
Referencial inédito com marketing digital foram lancados em
versées impressas e digitais para agéncias e anunciantes.

Um dos pilares da atuacdo do SINAPRO/SC nas gestdes dos
biénios 2012/2014 e 2014/2016 foi reforcado com o lancamento
de publicagbes para orientar profissionais de agéncias e anun-
ciantes sobre os processos de contratacdo e de relacionamento
pautados pelas normas legais e do setor, e ainda fez de Santa
Catarina o primeiro estado a oficializar a parceria com a Asso-
ciacdo Brasileira de Agentes Digitais (ABRADI), no lancamento
de um referencial de valores que inclui o Marketing Digital. A as-
sessoria técnica nas areas de licitacdo e juridica do Sindicato para
as agéncias associadas ganhou com esses produtos um subsidio
para o atendimento das demandas que recebe diariamente. Tanto
o Guia de Concorréncias Privadas quanto o Manual de Licitacdes
e o Referencial 39 foram distribuidos em versdao impressa para
agentes do mercado, e suas versdes digitalizadas estdo dis-
poniveis para download no site www.sinaprosc.com.br.

NOVEMERO NOVEMBRO
SC participa da pesquisa nacional das Parceria entre SINAPRO/SC e Sinergia para pesquisa v
agéncias realizada pela FENAPRO & sobre recursos humanos nas agéncias catarinenses ©

2015
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GUIA BENEFICIOU AGENCIAS E ANUNCIANTES

Lancado em agosto de 2013, o Guia de Concorréncias Privadas traz orientacdes para
a organizacao das disputas técnicas entre as agéncias pelas contas de empresas que
optam por esse processo para a escolha do parceiro em comunicacao. O Guia veio para
ajudar o anunciante a tomar medidas preventivas para que o processo seja realizado
dentro de padrdes técnicos e éticos que atendam a direitos e deveres das empresas
contratantes e das agéncias. Um dos aspectos € a remuneracdo das agéncias, que
dedicam seu tempo e talento para a criacdo de propostas atendendo ao chamado
do anunciante. Também esta |1d a necessidade de se buscar agéncias sindicalizadas,

limitar o niumero de participantes numa concorréncia, ;
definir com cuidado o briefing sobre as necessidades “Temos de valorizar

da empresa e a capacidade de investimento em o nosso trabalho, o

publicidade. “Temos de_ valorizar o nqsso trabalho, o nosso conhecimento,
nosso conhecimento, ndo podemos dispor do tempo

dos nossos qualificados profissionais, cuja criatividade nédo podemos disPo’
é seu ganha-pao, colocando-os para trabalhar sem do tempo dos
remuneracado”, enfatizou a presidente do SINAPRO/SC, NOSSOS qualiﬂcados
Rosa Senra Estrella, no langcamento que reuniu o mercado

em Floriandpolis. Rosa referia-se as empresas que estdo profissionais,
usando do artificio de “lancar desafios” abertos na cUja criatividade
internet, sem ||mitarnnurjnero de partlmpantes g apﬂenaé e seu ganha-pao,
re.muvnerando a agéncia escolhida. A .publlcac.ao é colocando-os para
direcionada, sobretudo, ao pequeno e médio anunciante,
gue, por muitas vezes, desconhece o processo de traba’ha’ sem

contratacado de agéncia de publicidade. remuneracé’o.”

NOVEMBRO DEZEMBRO
Alunos da Univille vencem Etapa Regional SINAPRO/SC participa da 1 Semana FENAPRO e
do FENAPRO 2015 _ SINAPRO da Propaganda, em SP



LICITACOES PUBLICAS COM

REGRAS CLARAS EM MANUAL

Outra publicacdo que o SINAPRO/SC criou para equilibrar as
relacbes entre agéncias, anunciantes e veiculos de comuni-
cacao € o Manual de Licitacdes. Indicado para agentes do setor
publico estadual e municipal, este € um conteldo de referén-
cia para a preparacao dos editais e acompanhamento dos pro-
cessos de contratacdao dos servicos de agéncias de propagan-
da por governos, secretarias, prefeituras e parlamentos. Em
fevereiro deste ano, o SINAPRO/SC iniciou uma campanha de
esclarecimento dos agentes publicos sobre as licitagcdes, envi-
ando cartas com um exemplar do Manual de Licitagcdes a todos
os prefeitos e Camaras Municipais de SC, e também recebeu
agentes representantes do setor publico para reunides de es-
clarecimento. O fato de 2016 ser um ano eleitoral fez com que
a demanda pela legislacdo vigente aumentasse o numero de
consultas por parte do poder publico.

“..0 SINAPRO/SC
iniciou uma
campanha de
esclarecimento dos
agentes publicos
sobre as licitacoes,
enviando cartas
com um exemplar
do Manual de
Licitagcoes a todos
os prefeitos

e Camaras
Municipais.”

FEVEREIRO .
Campanha de conscientizacio sobre licitacGes para prefeituras e Cimaras Municipais



MARKETING DIGITAL E

PROPAGANDA UNIFICADOS

Em parceria com a ABRADI/SC, o SINAPRO/SC
apresentou ao mercado, em maio de 2015, um
novo referencial de valores dos servigcos presta-
dos pelas agéncias, incluindo o Marketing Digital.
A iniciativa, inédita no Brasil, recebeu o aval da
FENAPRO para ser aplicada aos demais mercados
regionais. O Marketing Digital ganhou espaco na
comunicacdo de marcas, motivou o surgimento
de areas especializadas dentro das agéncias de
propaganda e ampliou também o investimento
por parte das empresas anunciantes nas midias
on-line. Defensoras das normas-padrao e da ética
no exercicio da atividade da comunicacao, com a
aplicacdo de quaisquer ferramentas de marketing,
as duas entidades representativas consideram que
este novo referencial de precos contribui para o
desenvolvimento do mercado em sintonia com a
cultura digital. “Essa Referéncia de Valores vem
para agregar, e a Associacdo de Agentes Digitais
temn um grande orgulho e satisfacdo de partici-
par desse momento com a propaganda”, disse o
presidente da ABRADI/SC, Jaison Ruppel.

s s
momento com a
propaganda.”




DIRETORIA EXECUTIVA
GESTAO MAIO/12 a MAIO/16

PRESIDENTE EXECUTIVA
ROSA SENRA ESTRELLA
Formula Comunicagao

VICE-PRESIDENTE EXECUTIVO
FELIPPE GUIMARAES MALTA
9mm Propaganda

VICE-PRESIDENTE DE FINANCAS
PAULO PEDRO VIGANO
Marcca Comunicacao

VICE-PRESIDENTE DE MERCADO
DANIEL CARLOS ANDRADE DE ARAUJO
D/Araujo Comunicacio

DIRETORES REGIONAIS

Regional Oeste

AURO ANTONIO PINTO

T12. Comunicacao

GESTAO MAIO/12 a MAIO/14

WALTER HUGO BRACHT
Uau Propaganda
GESTAO MAIO/14 a MAIO/16

Regional Meio-Oeste/Planalto Serrano
GUILHERME BONATO DECZKA

10KZ Estratégias de Comunicac¢ao
GESTAO MAIO/12 a MAIO/14

Regional Melo-Oeste
ELANDERSON JOSE CORREIA
Fullgaz Comunicagéao

GESTAO MAIO/14 a MAIO/16

Regional Planalto Serrano

JACKSON RAFAEL MACHADO PEREIRA
Midia Free Agéncia

GESTAO MAIO/14 a MAIO/16

Regional Litoral Norte
FRANCIELE CHIAPETTI

Tatticas Publicidade e Propaganda
GESTAO MAIO/12 a MAIO/16

Regional Sul

JAIRTON MANIQUE BARRETO

Shopping de Ideias Assessoria e Propaganda
GESTAO MAIO/12 a MAIO/14

CARLOS ALBERTO BARATA
Cacto Publicidade
GESTAO MAIO/14 a MAIO/16

Regional Vale do Itajai
FABIO SCHMITZ

Seven Comunicacao
GESTAO MAIO/12 a MAIO/16

Regional Norte

MARCO ANTONIO ALHO DE FREITAS
Agéncia Linkers

GESTAO MAIO/12 a MAIO/16

Regional Grande Florianépolis
JOAO PAULO GOMES VIEIRA
Sambba Propaganda

GESTAO MAIO/12 a MAIO/16

CONSELHO FISCAL - EFETIVOS
ROBERTO REICHERT
Free Comunicag¢ao

RODRIGO HAVIARAS CANCELLIER
9mm Propaganda

FRANCIELE CHIAPETTI
Tatticas Publicidade e Propaganda

CONSELHO FISCAL - SUPLENTES
ANGELO TOMIO JUNIOR
Férmula Comunicagdo

SAMANTA PADOIN TASSOTTI
Exit Comunicacao Estratégica

MARCO ANTONIO ALHO DE FREITAS
Agéncia Linkers

GERENTE DE LICITACOES
Jarém Araljo

GERENTE ADMINISTRATIVO/FINANCEIRO
Adilson Adriano de Andrade

GERENTE DE MARKETING
Rafaela Lino de Mello - Gestdo 2012/2014

Aline Wiese de Almeida Silva - Gestdo 2014/2016

Rua Jornalista Manoel Menezes, 115
Centro Empresarial Isola Grezzana - Sala 207

Itacorubi - Florianépolis - SC - Brasil - Cep 88034-060

Tel: (48) 3879-4558 | Fax: (48) 3879-4549
E-mail: contato@sinaprosc.com.br
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www.sinaprosc.com.br Instagram: /sinaprosc
(48) 3879-4558 Twitter: @Sinapro_SC
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